Najntisy Forever! Popkultura w Polsce lat 90.

Dyskusja na temat polskiego krajobrazu lat 90. przezywa swdj renesans. Hastem odmienianym
przez wszystkie przypadki staje sie transformacja jako przemiana, przejscie i przeobrazenie sie
z jednej rzeczywistosci w drugg. Nawykowo myslimy o transformacji ustrojowej, politycznej,
ekonomicznej. Ulegajg jej struktury tak duze, ze pojedyncze i prywatne powidoki stajg sie
niewyrazne i nieistotne. Tymczasem to osobiste przejawy transformacji mogg by¢ kluczem do
zrozumienia lat 90. w Polsce. Tamten fascynujagcy moment byt naznaczony potrzebg
dogonienia Zachodu, czesto w przasny lub pokraczny sposdb. Szczegdlnie doswiadczaty tego

dzieci i mfodziez dorastajgce w latach 90., wtgczajac sie w krwioobieg zachodniej popkultury.

Réwnolegle do transformacji oficjalnej odbywata sie transformacja ukryta. Jej areng byfa
wyobraznia zaludniana stopniowo przez bohateréw(-ki) filméw wydawanych na kasetach VHS,
komiksowe kadry z superbohater(k)ami, muzyczne ballady ptynace z tasm magnetofonowych
czy kolorowe figurki nasladujgce postacie z telewizyjnych kreskéwek. Celami pieszych
pielgrzymek odbywanych, by pielegnowad i wzbogaca¢ prywatne transformacje, stawaty sie
nowe Swigtynie. Wypetniaty one jeszcze siermiezne pozostatosci po minionej epoce tresciami
z nowego S$wiata. Blokowe piwnice zamienialy sie w wypozyczalnie kaset, sklepy
wielobranzowe eksponowaty na pétkach lalki Barbie i plastikowe podobizny mocarnego He-
Mana, witryny kioskéw Ruchu uwodzity oktadkami kolejnych numeréw ,Batmana”, ,Spider-
Mana”, ,Bravo” czy ,Popcornu”, a lokalne kina zamieniaty sie w wehikuty do coraz bardziej
fantastycznych filmowych swiatéw, w ktére — niczym bohaterowie ,Parku Jurajskiego”,

ikonicznego filmu dla lat 90. — chetnie zapuszczali sie widzowie(-ki).

Wystawa nie jest historyczng rekonstrukcjg ani rozliczeniem z latami 90. Byly one przeciez
naznaczone szeregiem mrocznych aspektéw transformacji — przyspieszajagcym bezrobociem,
trudnymi rozliczeniami z przesztosScig czy potrzebg odnalezienia sie przez Polki i Polakéw w
nowej, nabierajgcej kolorow rzeczywistosci. Na wystawie mowimy o latach 90. w ich
popkulturowym kostiumie, z perspektywy osoéb, ktére dorastaty w tamtym momencie
przemiany. Ustyszymy tu zaréwno gtos kuratora, jak i wielogtos uczestnikow(-czek) tamtych
wydarzen. Obraz lat 90., ktéry prezentujemy, jest przejaskrawiony, nieco infantylny i z

pewnoscig nierealistyczny. Powracamy jednak do swiatyn lat 90., istniejgcych w nostalgicznej



Swiadomosci dwczesnych mtodych odbiorcow(-czyn). Dzis tak zwani Millenialsi, Swiadkowie(-
inie) ostatniej dekady XX wieku, majg pokuse ponownie migrowa¢ do swoich osobistych
wspomnien i to do nich wtasnie odnosi sie obecnie stale poszerzana oferta popularnych

produktow i ustug.

Svetlana Boym, badaczka nostalgii, opisuje jg jako ,tesknote za domem, ktéry juz nie istnieje
albo nigdy nie istniat”. Jakie potrzeby i zagrozenia generuje mechanizm nostalgii na polskim
gruncie? Na wystawie patrzymy na nostalgie z trzech perspektyw: nostalgii
sproblematyzowanej, spersonalizowanej i skomercjalizowanej. W pierwszym ciekawy jest
wzrost zainteresowania estetykg i tematykg retro. To przejaw reakcji obronnej wobec
ztozonosci, niepewnosci i niezrozumiatosci wspotczesnego Swiata. Whrew optymistycznym
zapowiedziom o , koncu historii”, jestesmy teraz w kolejnym punkcie mozliwych epokowych
przesiledn. Wszedobylska dostepnos¢ mediow obarcza z kolei naszg percepcje kolejnymi
impulsami, zmuszajacymi do nieustannego bycia na biezgco. Powrét do nieodlegtej czasowo,
ale diametralnie innej epoki, jest kuszgcy. Pamietamy jg, a z racji naszej mtodosci i ubozszego
w media krajobrazu wydaje sie ona spokojniejsza, wolniejsza, bardziej kontrolowana,

przykryta bezpieczng pierzynga z kolorowych magazynéw i kaset wideo.

Wartoscig wystawy nie sg same obiekty, ale fakt, ze przetrwaly. To przejaw nostalgii
spersonalizowane]. Kolekcjonerki i kolekcjonerzy sg $wiadkami lat 90. Wtedy dzieci, dzi$
doroste zbieraczki i zbieracze, wychowane i wychowani w popkulturowych swigtyniach.
Odstaniajg materialne swiadectwa lat 90., zwykle uznawane za niepozorne i niewarte
zachowania i pielegnacji. Kasety wideo, kasety magnetofonowe, komiksy, gry, zabawki. Dzieki
nim widzimy kulture dzieciecg i mtodziezowa lat 90., ktdéra pada ofiarg infantylizacji w wielu

analizach, jako wulgarna i krzykliwa z perspektywy ,, dorostych” dyskurséw.

W rekach zbieracza(-ki) plastikowa figurka czy pozétkty komiks przestajg by¢ przedmiotem
uzytkowym, jak wynikato to z ich pierwotnej funkcji. Stajg sie manifestacjg gustu czy
pokoleniowych doswiadczen. KiedyS$ masowo dostepne i réwnie masowo utylizowane
przedmioty, dzi$ wystawiane z troskg i dumga w kolekcjonerskich gablotach. Kiedy i dlaczego
popularne gadzety zyskujg swéj wystawienniczy, nostalgiczny potencjat? Co czyni kulture —
popularng? Czy ta popularnos¢ wynika tylko z tatwego dostepu do obiektu, czy tez z

wyjgtkowego znaczenia, jakie nadajemy mu po czasie?



Wystawa pokazuje wreszcie nostalgie skomercjalizowang. To echo literacko-filmowego ,,Parku
Jurajskiego” jednego z najwazniejszych filméw z lat 90. W tym fantastycznym widowisku
ekscentryczny milioner funduje na odlegtej wyspie park rozrywki. Jego gtéwng atrakcjg sa
dawno wymarte zwierzeta, a sam Park Jurajski jest rodzajem Disneylandu, gdzie goscie oprécz
podziwiania majestatycznych stworzen z przesztosci, mogg kupié¢ koszulke w tamtejszym
sklepiku z pamigtkami. Intencje fundatora Parku wydajg sie szczere. Jak wspomina on w jednej
ze scen filmu Stevena Spielberga z 1993 roku: ,,Chciatem da¢ ludziom co$ prawdziwego, cos,
co bedg mogli zobaczy¢ i dotkng¢” — lecz efekt jego dziatan rozmija sie z romantyczng wizja.
Dinozaury ,Parku Jurajskiego” nie s gadami sprzed milionéw lat, ale sztucznie
wyhodowanymi hybrydami, udajgcymi autentyki. Gdy na skutek gwattownej burzy i dziatan
przekupnego pracownika dochodzi do uwolnienia stworzen, reagujg one zgodnie ze swoim

instynktem. Drapiezne duplikaty rozpoczynajg polowanie na przebywajgcych w Parku gosci.

Czy film Spielberga i powies¢ Michaela Crichtona, na bazie ktdorej powstat kultowy kinowy
blockbuster, to tylko fantazja o prehistorycznych potworach? Nie. ,Park Jurajski” to raczej
opowie$¢ o (nie)bezpieczernstwach nostalgii skomercjalizowanej, o kuszgcej potrzebie
uciekania do retrotopii i jeszcze bardziej kuszgcej wizji eksploatowania nostalgii przez
przemystowcéw i handlarzy. Serwujg nam oni kolejne duplikaty obiektow, majgce przyniesé

choéby chwilowe poczucie przeniesienia sie w czasie.

Na wystawie tatwo popasé w szukanie antagonizmoéw pomiedzy Millenialsami a pokoleniem
urodzonym po 1995 roku, w mysl zawotania: ,Kiedys to byty czasy, a dzis nie ma czasow!
Kiedys to byta muzyka, dzi$ nie ma muzyki; kiedys to byto prawdziwe kino, a dzi$ nie ma juz
prawdziwego kina i tak dalej”. Chcemy tej putapki unikngé. Wystawa jest zachetg do
przemyslenia tych punktéw z popkulturowego krajobrazu lat 90., ktére dzis zostaty zastgpione
przez platformyialgorytmy, a ktore kiedys byty formg spotecznej, fizycznej interakcji — z ludzmi
i przedmiotami. Przestrzenie wystawy ujawniajg swdj nostalgiczny charakter nie tylko w samej
ofercie. Chodzi o ich fizycznos¢, konieczny akt bycia w danym miejscu, pielgrzymowanie do

niego, by uzyskac jaki$ popularny produkt.

Lata 90. koriczg sie symbolicznie — zatozony w 1999 roku portal Napster oficjalnie zastepuje
praktyke chodzenia po nosniki z muzyka — pobieraniem muzyki. W dalszym czasie przetozyto
sie to na niemal wszystkie dostepne pop-produkty. Ostatnim wiec pytaniem, ktére zadaje

wystawa, jest parafraza stéw rapera znanego jako Vanilla Ice, dla ktérego lata 90. wydajg sie



by¢ , ostatnig prawdziwg dekadg” — naznaczong przez wyraziste style, ponadczasowe ikony
popkultury, okreslone wzory bycia w kulturze i optymistycznym patrzeniem w przysztosc.
Dekadg, ktéra w realiach polskich préb nadganiania Zachodu, takie w wymiarze
konsumpcyjnym, podgazata za zawotaniem z piosenki ,,Smells Like Teen Spirit” zespotu Nirvana,

wyspiewanym przez Kurta Cobaina: ,Here we are now, entertain us!”.

,Nostalgia istnieje w liczbie mnogiej”, méwita Svetlana Boym. Czym jest ona dla Ciebie? O

czym myslisz Ty, wspominajgc ,,ostatnig dekade”?
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