Dorota Walentynowicz ,Reprodukcje”

Dorota Walentynowicz traktuje zachodnia fotografie i jej ewolucje jak soczewke, przez ktéra
analizuje przemiany spoteczne w kontekscie feminizmu, rasy i klasy. W ramach wystawy
zatytutowanej wieloznacznie ,Reprodukcje” artystka przyglada sie relacjom miedzy wczesna

fotografig a kobietami jako jej uzytkowniczkami i odbiorczyniami.

Centralny punkt ekspozycji stanowig trzy wielkoformatowe kolaze graficzne, oparte na
reklamowych broszurach firmy Kodak z poczatku XX wieku. Cho¢ ich przekaz réwniez
kierowany byt do kobiet, znaczaco réznit sie od nieco wczeséniejszej narracji adresowanej do
,Kodak Girls” - nowoczesnych, wyemancypowanych uzytkowniczek technologii
fotograficznej. Materiaty, z ktérych korzysta Walentynowicz, przeznaczone byty dla gospodyn
domowych, ktére za pomoca fotografii miaty dokumentowaé najwazniejsze rodzinne chwile.
Robienie zdje¢ stawato sie niemal domowym obowigzkiem, a aparat - elementem

codziennego wyposazenia, na rowni z innymi artykutami gospodarstwa domowego.

Tresci ulotek firmy Kodak taczyly techniczng wiedze z zakresu kompozycji i parametrow
sprzetu z ckliwymi opowiesciami o tym, jak fotografia pomaga budowaé historie rodziny i
zachowywaé w pamieci dziecinstwo. Niemal wszystkie reprodukowane w nich zdjecia
ukazywaty sceny domowe - wnetrza, ogrodki przydomowe. Kobieta Kodaka nie podrézowata
juz automobilem, nie pracowata zawodowo - obiektyw jej aparatu obejmowat wytacznie
przestrzen domowa. Broszura “At Home with Kodak” przedstawiata dom jako ,obfite Zzrédto

urokliwych zaje¢, ktére tylko czekajg na fotografke”.

Walentynowicz umieszcza na kolazach - jako kolejng warstwe - oryginalne broszury, jak i
wtasne zdjecia wykonane w czasie pandemii COVID-19 i lockdownu. Byt to jedyny moment,
w ktérym jej codzienno$é, podobnie jak w przypadku bohaterek broszur Kodaka, przymusowo
ograniczata sie do domowych scenerii. Mimo tej zbieznosci, jej fotografie stanowig niemal
zaprzeczenie starannie skomponowanych, sentymentalnych kadréw z poczatku XX wieku.
Dominujg w nich przeswietlenia, przypadkowe kadrowania, natozone na siebie widoki. Wida¢

zaledwie fragmenty wnetrz, przebtyski twarzy artystki i jej dziecka.



Tytut ,Reprodukcje” odnosi¢ wiec mozna nie tylko do samej fotografii, lecz przede wszystkim
do powielania spotecznych oczekiwan wobec kobiet - utrwalanych przez patriarchalne
struktury spoteczne, kulturowe i ekonomiczne. Artystka wskazuje réwniez, ze nie tylko
reklama fotograficzna, ale i rozwdj samej technologii obrazowania ujawnia nieréwnosci nie
tylko piciowe, ale takze rasowe. Instalacja “Chromatic Society” sktada sie z trzech reprodukgji
fotograficznych opartych na tablicach kalibracyjnych wyprodukowanych przez firme Kodak
dla Adobe, os$wietlonych kolorowymi filtrami Lee. Poczatkowo kolorowa fotografia
umozliwiata realistyczne odwzorowanie koloru skéry jedynie u biatych uzytkownikéw. Byto to
skutkiem dominacji tej grupy jako docelowego odbiorcy technologii. Problemy z rejestracjg
ciemniejszych tondw skoéry utrudniaty nie tylko reprezentacje osoéb niebiatych, ale réwniez
wzmachniaty wizualng hegemonie biatosci w kulturze wizualnej. Dopiero w latach 90. Kodak

opracowat technologie pozwalajaca na doktadniejsze odwzorowanie réznych odcieni skoéry.

Reprodukcjom towarzyszg kolby laboratoryjne wypetnione barwiong skrobig - materiatem
wykorzystywanym w pierwszych technikach fotografii barwnej. Proces autochromowy,
bazujacy na skrobi ziemniaczanej, stanowi przyktad, jak zalezno$¢ od globalnych tancuchéw
surowcow i kolonialnych uktadéw wptywata nie tylko na to, co fotografowano, ale takze jakimi
technologiami i materiatami to realizowano. Uzupetnieniem instalacji sg kietkujgce ziemniaki
zasadzone w rabatce - rosliny, ktorych historia nierozerwalnie wigze sie z kolonialnymi

podbojami, ale tez z praca reprodukcyjng i z sama historig fotografii.

Firmy takie jak Kodak ksztattowaty nie tylko rozwdj fotografii, ale takze spoteczne oczekiwania
wobec kobiet i ich wizerunku. Kobieta byta nie tylko uzytkowniczka fotografii, ale takze jej
tematem. W materiatach promocyjnych i na samych produktach, takich jak gray card, kobieta
Kodaka byta mtoda, biata i usmiechnieta. Artystka dokonuje fotomontazu, podmieniajac
zdjecie modelki na swojg twarz, poddajagc swoj wiasny wizerunek krytycznej ocenie

normatywnych standardéw kobiecosci.

Dorota Walentynowicz analizujgc rozwdéj fotografii, analizuje kondycje kobiet i spoteczenstwa.
Historie z banalnych ulotek czy wizerunki z fotograficznych produktéw s3 dla niej inspiracjg do
krytycznego spojrzenia na historie emancypacji i spotecznej sytuacji kobiet. Artystka odnajduje
w echach przesztosci potaczenia ze wspbdtczesng kondycjg Swiata, w ktérym dawne

sentymenty cyklicznie do nas wracaja, ujawniajagc zakamuflowane nieréwnosci i



problematyczne schematy. Warto zastanowic sie co, w jaki sposob i dzieki jakim korporacjom

fotografujemy dzis.

tekst: Gabi Skrzypczak

Lista prac na wystawie:
“At Home with the Kodak” instalacja, 2025

- 3 kolaze Scienne na bazie archiwalnych materiatéw promocyjnych firmy Kodak z lat
1920-1935, 300 x 330 cm

- 6 broszur “At Home with the Kodak”, 19 x 14 cm oprawionych w plexi

- nagranie audio

- 7 fotografii otworkowych - wydruki pigmentowe ze skanéw negatywowych, 4 x 5 cala,
papier Hahnemuhle, oprawa: ramy drewniane, szkto muzealne (32 x 40 cm, 40 x 50

cm)
“Chromatic Society” instalacja, 2025

- 3 spreparowane reprodukcje fotograficzne z tablicy kalibracyjnej Kodak / Adobe -
wydruki pigmentowe, 40 x 50 cm, papier Entrada, oprawa: ramy drewniane, szkfo
muzealne

- rabata (ziemia, sadzonki ziemniakéw), 300 x 40 x 60 cm

- barwiona skrobia w kolbach laboratoryjnych

- filtry kolorowe Lee (Primary Red, Primary Green, Deep Blue)

- kolaz cyfrowy 21 x 28 cmn w opakowaniu Kodak Grey Card



